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Den grafiska profilen

Den grafiska manualen ir ett stod for alla
som pa olika sitt arbetar med att presentera
Alingsas kommun.

Med en gemensam grafisk profil visar vi for
andra och for varandra att vi hér samman,
och den sirskiljer oss fran andra kommu-
ner och organisationer.

Den gor var externa marknadsforing
effektivare, invanarna fir en tydligare bild
av kommunens verksamhet och de behover
inte tveka om vem som ir avsindare. Det
blir dessutom littare for kommuninvinare
och andra att se att en viss verksamhet
utgor en del av kommunen.

En ekonomisk aspekt dr att det dr mycket
mer kostnadseffektivt att utveckla och un-
derhalla en enda grafisk profil 4n att arbeta
med flera stycken.

Ansvar

Ansvaret for att den grafiska profilen efter-
levs ligger ytterst hos forvaltningscheferna,
men det dr viktigt att alla medarbetare
respekterar och foljer den grafiska profilen
i det dagliga arbetet.

Varje forvaltning ska ha en eller flera
personer som ansvarar for kontakter med
tryckerier och for att den grafiska profilen
efterlevs.

Kommunikationsenheten pa kommun-
ledningskontoret fungerar som ett stod i
kommunikationsarbetet och kan bidra med
radgivning i férvaltningarnas arbete med
dessa frigor. Kommunikationsenheten
producerar dock inte trycksaker och dylike
it andra forvaltningar, utan varje forvalt-
ning har ett eget ansvar for att tillhanda-
halla kompetens och resurser f6r informa-
tionsproduktion.

Ett gemensamt uttryck

I de f6ljande avsnitten finns rad och rikt-
linjer f6r produkter och sammanhang dir
det ir sarskilt viktigt att Alingsds kommun
visar upp en enhetlig profil gentemot om-
virlden. Det ror sig om allt fran visitkort
och annonser till fordon och skyltar.



Logotyp

Kommunvapnet registrerades 1974, och i
beskrivningen star det: "I filt av silver en
pa gron mark framfér en uppvixande gron
ek gdende r6d hjort med horn, tunga och
klovar av guld.”

Kommunvapnet dr den gemensamma
symbolen f6r Alingsas kommun. Typsnittet
i logotypen dr Goudy.

Vapnet och typografin fir inte under nagra
som helst omstindigheter modifieras.
Kommunvapnet far inte heller i 6vrigt
modifieras vad giller firg, form och/eller
proportioner.

Utgingspunkten ir att det dr den liggande
grundlogotypen i 4-firg som ska anvindas.
Finns det ingen mojlighet att anvinda
grundlogotypen ska en enfirgad logotyp
viljas. Det finns tva varianter: en positiv
och en negativ, for tryck mot ljus respek-

Grundlogotyp i 4-férg
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Enférgad logotyp, negativ

tive mork bakgrund. Om logotypen ligger
mot en mork bakgrund ska den negativa
logotypen anvindas.

Den enfirgade positiva logotypen far
enbart tryckas i svart, inga andra farger far
forekomma.

Den stdende logotypen anvinds med for-
siktighet och endast i undantagsfall, da det
tex pd grund av format och plats inte ges
utrymme till den liggande logotypen.

Inga andra logotyper far férekomma och
inga egna logotyper far tillverkas.

Enfargad logotyp, positiv
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Logotypens placering
och storlek

Den enkla regeln ir att logotypen placeras enhetligt intryck — men ocksa for tyd-

i nedre hogra hornet. Detta giller alla en- lighets skull. Logotypens grundform far
sidiga trycksaker — annonser, informations- exempelvis inte vara mindre 4n 7 mm hog,.
blad och affischer med mera. Detta for att fiargsepareringen ska kunna

genomforas pa ett bra sitt.
Nir det giller trycksaker som har bade

fram- och baksida kan logotypen med for- Logotypens hajd vid de vanligaste
del placeras pa baksidan. Den ska da alltid formaten
placeras i det nedre vanstra hornet. For ritt
placering i hérnet ska du anvinda frizonen Minsta tryckbara format |6 mm
(se sidan 6). A6 8 mm
A5 10 mm

Hur stor logotypen ska vara ser du i tabel-

len hir bredvid och i listan hir nedanfor. Ad 12 mm
Det ar viktigt logotypens storlek blir ritt, A3 15 mm
eftersom proportionerna ir viktiga for ett 50*70 22 mm

70*100 24 mm

Minsta tryckbara format (héjd 7 mm)
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Logotypens storlek pa A5-format (h6éjd 10 mm)
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Logotypens storlek pa A4-format (h6jd 12 mm)

B ALINGSAS

Logotypens storlek pa A3-format (héjd 15 mm)
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Logotypens

En logotyp mir alltid bra av mycket luft.
Det vill siga — den syns bittre och arbetar
dirmed mer effektivt om man inte inkrik-
tar for mycket pa dess sa kallade frizon.

Frizonen ir det minsta utrymmet som ska
hallas fritt frin text eller annan grafik.
Diremot gar det utmairke att ligga logo-
typen pé en tonplatta eller i en bild. Hur
detta kan se ut ser du pa sidan 7-8.

Exempel - logotypen pa A4
P4 en A4 ska logotypen vara 12 mm hog
och da ska ocksa frizonen vara 12 mm.

12mm§
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Exempel - logotypen pa affisch
Pa en affisch i storlek 70 X 100 cm ska
logotypen vara 24 mm hég och di ska
ocksa frizonen vara 24 mm.

frizon

Frizonen stricker sig lika langt frin
logotypens kanter som hojden pa vapen-
skolden. For att logotypen vid alla tillfillen
och tillimpningar ska vara tydlig ska ingen
text ldggas i frizonen.

De gra filten visar det 6nskade minimala
s kallade frizonsomrade som logotypen
alltid bor fi. Men ge den girna mer!
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Logotypens tillampning

Nej!
Ar bilden mérk fir du inte anvinda logo-
typen i firg. Kontrasterna blir for daliga.

Jal
Den negativa logotypen klarar sig bittre
mot den morka bilden.




Nej!
Nir logotypen ldggs pa en bild far denna
inte vara for rorig. Logotypen drunknar.

Jal
Diremot gir det bra att ligga logotypen
mot ett lugnt utsnitt av bilden.




Logotyp och avsandare

Utgingspunkten idr, som nimnts tidigare,
att den liggande grundlogotypen i 4-firg

ska anvindas.

Logotypen maste inte finnas med pa
framsidan av en trycksak — men om den
inte finns med dir, ska den finnas med pa
baksidan. I trycksaker som till exempel
broschyrer kan det behévas kontaktupp-
gifter. Dessa ska da se ut enligt exemplet
nedan och placeras i vinster nederkant pa
baksidan av trycksaken.

Forvaltningsnamnet skrivs med Helvetica

uppgifter skrivs med Helvetica Neue LT
Std light. Frizonen ska respekteras.

De uppgifter som ska finnas i avsindar-
namnet 4r de som finns i exemplet nedan;
forvaltning, telefon, besoksadress,
www.alingsas.se

Pa informationsblad och liknande dir
materialet endast omfattar en sida, ska
logotypen placeras i hoger nederkant.
Rikdlinjer gillande frizon och storlek som
tidigare nimnts ska efterf6ljas.

Neue LT Std heavy och resterande kontake-

Tillampning av logotypen pa broschyr i stdende A5-format

i
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Exempelforvaltning
0322-61 60 00

Stora torget
www.alingsas.se




Flera avsandare

Alingsas kommuns logotyp ska alltid ater-
finnas pa trycksaker, dven di det finns flera
huvudmin.

Vid samarbete med en organisation som
inte tillhor Alingsis kommun, avgdr sam-
manhanget vilken profil som ska anvindas.
Nir Alingsds kommun 4r huvudarranggr,
eller liknande, anvinds den egna profilen.

Stdédproduktioner
Nir en trycksak framstills med stod fran
exempelvis en annan organisation, ska

Exempel pé stédproduktion

Med stéd av:

Studie .‘.

framjandet

den/de stddjande organisationernas logo-
typer placeras i nedre vinstra hornet pa

trycksakens baksida.

Samproduktioner

Alingsas kommuns logotyp ska alltid
finnas i nedre hdgra hornet tillsammans
med 6vriga organisationers logotyp.

@ alingsashem %ALINGSAS

Exempel p& samproduktion

Studie.‘.

framjandet

Y

e ALINGSAS

EOMMUN
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Typsnitt

Typografin ir en viktig del av den grafiska
profilen. Genom att all personal pa ett
konsekvent vis anvinder samma typsnitt
och tillimpar dessa pa samma sitt stirks
igenkdnningsfaktorn f6r kommunen.

All var kommunikation ska priglas av

tydlighet och lattillginglighet. Det ska klart

framga vem som 4r avsindare och den
sprakliga kommunikationen ska ur grafisk
aspekt biras av typsnitt som ir erkidne ldce-
lasta och kompletterar varandra pa ett bra
stt.

Av dessa skil har Alingsis kommun

valt att anvinda sig av tva primdra typsnitt
som ska anvindas i all kommunikation.
Dessa typsnitt heter Helvetica Neue och
Adobe Garamond Pro. Tva typsnitt som
tillsammans skapar en vilavvigd harmoni
och balans i den sprikliga kommunika-
tionen.

Kontorsproduktioner

Det interna materialet bestir av brev,
protokoll med mera. I vért internt produ-
cerade material anvinder vi Arial bade i
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brodtext och rubriker. Punktstorleken bér
inte vara mindre 4n 10 punkter.

Kvalitativa produktioner

Med mer kvalitativa produktioner avses
annonser, trycksaker, vepor, profilmaterial
med mera.

Aven hir anvinds Adobe Garamond Pro i
brodtexten. Dessutom kan Helvetica Neue
anvindas i brodtexter och rubriker.

Punktstorleken (graden) bor inte vara
mindre dn 10 punkter och radavstindet
bor vara minst 2 pkt mer 4n s, alltsd minst
12 pkt om graden ir 10.

www.alingsas.se

P4 var externa webbplats anvinder vi
Georgia. Detta typsnitt dr speciellt avsett
for skirmlasning. Forebilden lar vara Times
New Roman men Georgia har rakare linjer,
vilket gor att det fungerar bittre i samspel
med skidrmens liga upplosning.



Helvetica Neue

Helvetica ar idag ett av vira mest anvinda
typsnitt. Helvetica designades 1957 av Max
Miedinger och Eduard Hoffmann och var
tinkt att ge ett neutralt uttryck och inte
inneha nagon betydelse i sig.

Helvetica passar bra att anvinda nir
lasbarheten dr extra viktig, som vid till
exempel skyltning.

I typsnittsfamiljen Helvetica Neue ingar
fler an 50 olika skdrningar.

Helvetica Neues Extended-skirningar ir att
foredra i rubriker. Helvetica Neue Roman
dr att foredra nir typsnittet ska anvindas i
brodtexter.

Arial

Arial kan anvindas som alternativ till
Helvetica i rubriker. I powerpoint-presen-
tationer savil som pa webben bor Arial
anvindas bade i rubriker och brodtext.

Exempel pa vara typsnitt

Helvetica Neue Extended

Adobe Garamond Pro

Adobe Garamond Pro ir ett klassiskt
serif-typsnitt som passar utmarke for

lingre 16pande text. Typsnittet skapades av
Claude Garamond under 1500-talet och ir
kint virlden 6ver for sin lisbarhet, karakeir
och elegans.

Bickley script

Bickley Script dr ett tysnitt som ger en
informell kinsla och paminner om hand-
skriven text.

Bickley ska anvindas mycket varsamt och
far varken anvindas i rubriker eller brod-

text. Det kan dock anvindas som anfang,
for att betona virdeord, kontraster och da
mer som ett grafiskt element.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
Abcdefghijklmnopgrstuvxyzaad 0123456789

Helvetica Neue Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
Abcdefghijklmnopgrstuvxyzaad 0123456789

Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
Abcdefghijkimnopgrstuvxyzaad 0123456789

Adobe Garamond pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
Abcdefghijklmnopqrstuvxyzais 0123456789

Bickley Script

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AhcdefghijkImnopgrstuvxyzadd 0123456769

12



Typografi

Med en bra typografi fungerar layouten
for s& manga som mojligt och texten blir
tillganglig. Hir foljer nagra viktiga rad:

Brodtext

Minsta teckenstorlek for brodtext i
Arial dr 10 punkter.

Teckenstorlek 12 punkter och uppat
rekommenderas for brodtext i

A Garamond Pro.

Ett radavstand pé 2 punkter 6ver
teckenstorleken ir att rekommendera
vid brédtext. Vid en teckenstorlek pa
12 punkter bér du alltsa vilja ett rad-
avstand pa minst 14.

Rubriker

For rubriker i Helvetica Neue LT och
Arial rekommenderas teckenstorlek pa
minst 10 punkter och uppat.

Ett radavstand pa frdn 2 upp dill 5
punkter 6ver teckenstorleken rekom-
menderas vid rubriker i Arial eller
Helvetica Neue LT.

Rubriker bor hallas korta. Rubriker
pa tva rader bor ha den lingsta raden
lingst ner. Rubriker pa tre rader bor ha
den lingsta raden i mitten.
Avstavningar och stora ordmellanrum
bor undvikas i en rubrik.

Mellanrubriker

Nir det giller mellanrubriker 4r det
viktigt att de kontrasterar mot brod-
texten.
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Det idr ocksa viktigt att avstandet dr
storre till texten ovanfér och mindre till
texten nedanfér. Det ir ju texten under
som hor ihop med rubriken.
Mellanrubrikerna ska ge ldsaren
information om vad texten handlar

om och fungerar samtidigt som vilo-
pauser i ldsningen.

Allmanna tips och rad

Undvik kursiv eller understruken text
och versaler.

Gor inte raderna lingre 4n 13 centi-
meter.

Texten bor vara vinsterjusterad och ha
oppen (ojimn) hogermarginal.

Det ska vara litt att folja texten. Lit
den floda. Ge textblocken en tydlig
start och ett tydligt slut.

Anvind mellanrubriker for att dela upp
texten.

Indrag kan goras i samband med citat
(talstreck) eller vid ny rad i ett sam-
mansatt stycke. Observera att indrag
inte ska anvindas vid forsta raden
direkt under rubrik eller vid forsta
raden i ett helt nytt stycke. Indrag i
l6pande text ska vara en fyrkant stora.
Anvinder du 12 punkters radavstind
ska du anvinda 12 punkters indrag.
Undvik avstavningar i stérsta mojliga
mdn.



Basfarger

Alingsas kommun har valt att ha sex basfir-
ger och ett antal komplementfirger som
kan anvindas fritt. Nagon av dessa firger
bor dterkomma i alla trycksaker, for att
fortydliga att kommunen 4r avsindare.

klippor och omsorg om jorden. Firgen
ar himtad fran hjortens horn i kommun-
vapnet.

Handbollsbl

Den bla fargen symboliserar vara sjoar,
larande och friskhet. Denna bla nyans

dr ocksd densamma som éterfinns hos
Alingsas handbollklubb. Blitt 4r en for-
mell, klassisk och palitlig firg som star for
frihet, stabilitet, lugn och harmoni.

Att anvinda ritt nyans av firgerna ir lika
viktigt som att logotypen anvinds pé ritt
sdtt och att typsnitten alltid 4r detsamma.

Petrolgron

Den grona firgen symboliserar flera
Alingsasvirden; en gronskande stad, miljo
och hallbarhet, hilsa, sikerhet, lugn och
harmoni, omtanke, livsglidje, kreativitet
sundhet och férnuft.

Java

Brunt ir en firg som signalerar stabilitet,
palitlighet och tillginglighet. Firgen for-
knippas med jord och saker som ir natur-
liga eller organiska. Det dr ocksa en firg
Hjortréd som symboliserar kaféstaden.
Den réda firgen dr kommer fran hjorten i
kommunvapnet. Rott symboliserar kraft,

rérelse, energi och spinning.

Svart

Svart kan ge uttryck for styrka, auktori-
tet, elegans, formalitet. Det dr en formell,
Horngul/guld elegant, och prestigefull firg
Gul/guld symboliserar guldkant pa tillva-

ron, byggstenar (boende), vara strinder/

PMS 328 187 7409 3015 8003 SVART
CMYK C=85 C=0 C=0 C=100 C=45
M=35 M=100 M=33 M=50 M=45
Y=50 Y=79 Y=89 Y=0 Y=50
K=10 K=20 K=0 K=0 K=10
RGB R=0 R=189 R=249 R=0 R=147
G=124 G=42 G=182 G=106 G=130
B=114 B=51 B=38 B=179 B=114
Hexa- #007C72 #c1002b #f9b626 #006ab3 #938272
decimal
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Komplementfarger

For att ldtta upp intrycket och oka valmoj-
ligheterna, utan att for den skull ga utanfor
ramen, finns det tolv komplementfirger.
Dessa ska anvindas for tonplattor, bak-
grunder och grafiska element.

Det finns totalt 12 komplementfirger, sex
stycken mer firgstarka och sex stycken mer
nedtonade firger.

Beroende pa vad det ir du ska gora, si
definieras firgerna pa olika sitt.

PMS

Pantoneskalan ska du anvinda nir det ir
viktigt med en exakt firgitergivning, som
for exempelvis brevpapper och visitkort.

Pantone Matching System (PMS) ir ett
fargsystem for dekorfirger dir varje firg
representeras av ett nummer.

CMYK

CMYK (cyan, magenta, gult, svart) dr det
vanligaste sittet pa vilket man definierar
farger for trycksaksproduktioner.

RGB

RGB (rétt, gront, blate) dr skalan som
anvinds vid digitala produktioner, som till
exempel PowerPointpresentationer.

Hexadecimalt
Hexadecimalt dr webproducenternas skala.

PMS 5507 7424 158 3105 7455 424
CMYK C=42 C=0 C=0 C=60 C=75 C=0
M=17 M=85 M=60 M=0 M=70 M=0
Y=25 Y=10 Y=90 Y=20 Y=0 Y=0
K=0 K=0 K=0 K=0 K=0 K=70
RGB R=163 R=230 R=238 R=102 R=88 R=112
G=189 G=66 G=128 G=194 G=88 G=113
B=187 B=133 B=39 B=204 B=159 B=115
Hexa- #a3bdbb #e64285 #ee8027 #66c2cc #58589f #707173
decimalt
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PMS 577 487 1205 290 4685 428
CMYK C=42 C=0 C=0 C=30 C=10 C=0
M=2 M=40 M=10 M=7 M=15 M=0
Y=60 Y=40 Y=45 Y=5 Y=25 Y=0
K=0 K=0 K=0 K=0 K=0 K=30
RGB R=168 R=245 R=255 R=190 R=234 R=198
G=202 G=176 G=230 G=217 G=218 G=199
B=129 B=147 B=160 B=232 B=195 B=200
Hexa- #a8ca81 #f5b093 #ffe6al #bed9e8 #eadac3 #c6¢c7c8
decimal

For att exempelvis harmoniera med bilder
eller for att variera uttrycket kan tonvirden
av de angivna firgerna anvindas.

Detta ger ett otal méjligheter i hur firgerna
kan anvindas och en stor flexibilitet och
kreativitet, som dnda ryms inom den gra-

fiska profilen.

Exempel pa hur tonvardena kan
varieras i fargerna

16




Grafiska element

I annonser, trycksaker, och annat grafiske
material frin Alingsds kommun aterkom-
mer ofta ett bildelement, bestiende av
kuber med symboler/byggstenar.

Syftet med detta grafiska element ér att
finga betraktarens uppmirksamhet och
illustrera de virden som vi vill att Alingsés
ska associeras med. Méinga av symbolerna
ovan har ménga fler tolkningsmojligheter
dn de som nimns. Det dr betraktaren som
laddar symbolerna med virden.

Totalt finns ett 40-tal olika symboler/bygg-
stenar, men i huvudsak anvinds ett grafiskt

element sammansatt av ett urval av dessa,
som tillsammans formedlar kinslan av
Alingsis pa ett bra sitt.
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For att det ska vara ldtt att anvinda symbo-
lerna/byggstenarna finns mallar fér vanligt
forekommande trycksaker.

Kvalificerade formgivare och reklambyraer
har dock frihet att anvinda detta system
mer flexibelt och kan anpassa métt pa
byggstenar/symboler efter ssmmanhang
och form.




Symboler/byggstenar

2

Eklovet dr himrat frin kommun-
vapnet och symboliserar var grona
stad.

Cyklen symboliserar cykelstaden

Gb Alingsas, men dven transport och

resande.

Kaffekoppen symboliserar
kaféstaden.

Husen symboliserar boende,
byggander, stadsmilj6 och
passivhus.

Anden symboliserar frihet och

nirheten till vatten och vira sjoar.

Kugghjulen symboliserar
ndringsliv och foretagande.

Fisken symboliserar nirheten
till vatten och véra sjoar.

Hjirtat symboliserar livskvalitet,
trivsel och medminsklighet.

Veteaxet symboliserar landsbygd.

Minniskorna symboliserar
motesplats, mdten och kommu-
nikation.

Teatermaskerna symboliserar
kultur och féreningsliv.

Kretsloppssymbolen symboliserar
miljomedvetenhet och energi-
effektivitet.

18
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E idr en symbol f6r e-tjdnster,
e-service och e-samhillet.

Taget dr en symbol f6r transport
och miljoeffektivt resande.

Pusselbiten ir en symbol for idéer,
matchning och att hitta [6sningar.

Tradrullen ar en symbol for
manufakturstaden Alingsas.

Ugglan ir en symbol f6r kunskap
och ldrande.

Handbollen ir en symbol for
sport, foreningsliv och akitvitet.

Galgen symboliserar shopping
och handel.

Bakverket symboliserar fika,
livskvalitet och kaféstaden.

Jordgloben symboliserar integra-
tion, omvirld och solidaritet.

Symbolen ir himtad frin Lights
in Alingsas logotyp och signalerar
ljus och framtid.

Boken ir en symbol {6r kunskap,
lirande, kultur och bibliotek.

Det finns ocksa en rad symboler med pilar

och vanligt fsrekommande piktogram som
kan anvindas for att forstirka och/eller

komplementera dvriga symboler.



Anpasshning

av grafiska element

P4 paletten finns ett 40-tal olika bygg-
stenar/symboler, sa det ir ett flexibelt
system.

For de forvaltningar som vill utveckla sitt
profileringsarbete finns méjlighet att ta
fram ett eget grafiskt element bestdende

av ett antal av symboler/byggstenar. Detta
arbete ska alltid goras via kommunika-
tionsenheten. I de sekvenser med grafiska
element som tas fram ska alltid eklovet fin-
nas med. Eklévet kommer fran virt kom-
munvapen och genom att alltid finnas med
i sekvenserna med grafiska element ger det
ett samstimmigt intryck.

Grafiska element pa
kontorsprodukter

19

I de fall férvaltningar gor bestillningar pa
specifika grafiska element kan detta med-
fora en kostnad for bestillande forvaltning/
enhet. Bestillning gors via kommunika-
tionsenheten.

Marknadsféring gentemot

besbks- och turistnaringen
Kommunikationen gentemot besékare och
turister skiljer sig ndgot frin kommuni-
kationen gentemot invdnarna. Gentemot
den senare gruppen anvinder vi ett mer
formellt uttryck, dé de frigor vi kommuni-
cerar med invanarna i manga fall kriver ett
mer neutralt formsprak.

Exempel p& material gentemot
besdks- och turistndringen



Sarprofilering

Endast ett fatal av kommunens verksamhe-
ter 4r av en sidan att de kan komma i friga
for sirprofilering. De kommunala bolagen
ar sadana exempel. De bolag som viljer

att arbeta under egen logotyp och grafisk
profil ansvarar for dess framtagande och
utveckling.

Fdrvaltningsspecifika
symboler/byggstenar

Vissa verksamheter har ocksa behov av att
stirka enhetens eller verksamhetens image.
Ett sdtt att gora detta kan vara genom att
ta fram ett forvaltningsspecifik grafiske
element.

Kommunala bolag

€

alingsashem
rabs

o

Alingsas Energi
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Framtagandet bekostas av forvaltningen
sjalv och sker alltid i samarbete med kom-
munikationsenheten.

Grafiska element fér verksamheter
Vissa verksamheter som rikrar sig tydligt
mot vissa specifika malgrupper kan ocksa
ha behov av egna grafiska element.

Det ar dock viktigt att dessa grafiska ele-
ment ryms inom den grafiska profilen vad
giller typsnitt, farger, bildsprik med mera.
Kommunikatiosnenheten ska alltid vara
med i processen ddr detta idr akeuellt.

Exempel pa grafiska element

>

L

FULLMAKTIGE



Bilder och bildsprak

Bilden i4r en av de viktigaste delarna i det
grafiska programmet. De bilder som an-
vinds ska stodja Alingsis kommuns varu-
mirke. Alingsds kommun har tagit fram
en sa kallad brandbook som kompletterar
profilprogrammet.

I den finns rikdinjer f6r hur ”Alingsésbilder”
bor vara utformade samt information om
Alingsis kidrnvirden.

Det ar viktigt att alla bilder ger samma
intryck; att bildspraket inte spretar. Detta
inte minst eftersom bildernas innehall
varierar frin beskrivande till emotionellt.

Bilderna fran Alingsds kommun ska kin-
nas naturliga och inbjudande och helst
formedla ett eller flera av kommunens
kirnvirden — hallbarhet, livskvalitet och
modern métesplats.

Bildkvalitet

Bilder som ska anvindas i trycksaks-
produktion ska halla minst 300 dpi. Det

ar viktigt att bilderna viljs med omsorg och
att de formedlar det Alingsas star for.

Bilder pa ménniskor/portratt
Nedanstiende anvisningar ska f6ljas
av de fotografer som anlitas for att ta
bilder for Alingsis kommun.

* Bilder pa minniskor ska vara naturliga
och inbjudande och férmedla nirhet
och virme. Bilderna ska snarare kinnas
”dokumentira” in konstlade eller kon-
struerade.

+  Ogonkontakten ir en viktig faktor for
att skapa en kinsla av nirvaro och
dialog, antingen med kameran eller
minniskor sinsemellan.

*  Men dven om minniskan ska vara
”i fokus” i dubbel bemirkelse, ir det
positivt om man ser lite miljo i bak-
grunden som gor att bilden berittar
dnnu mer om Alingsés eller om det
man vill formedla.

»  Extra spanning i bilderna kan skapas
med hjilp av kompositionen, till
exempel med tydliga diagonaler

och/eller rorelse.




Clipart, illustrationer och symboler
Det ir viktigt att anvinda teckningar och
illustrationer med omdoéme. Vi uppfattar
tecknade figurer och illustrationer vildigt
olika. Det som en person uppfattar som

littsam information kan av en annan upp
fattas som en barnslig serieteckning.

Alingsis kommuns visuella profil 4r fram-
tagen for att anvindas tillsammans med
fotografiska bilder. Det dr dérfor inte tillatet
att anvinda sé kallade Clipart-bilder.

Illustrationer fir anvindas om dessa ir ut-
formade av en professionell illustratér eller
av kommunikationsenheten.

Vill du ta fram en illustration, kontakta
kommunikationsenheten som kan hjikpa
dig att komma i kontakt med nigon av
kommunens upphandlade illustatorer.

KONEN I

A

Bildrattigheter

Var alltid noga med att kontrollera att

du har bildrittigheter till bilder du ska
anvinda. Sikerstill att rittigheterna giller
for det avsedda anvindningsomréidet.

Fotografens namn bor std i anslutning till
bilden. Om du anvinder bilder dir min-
niksor medverkar maste du alltid ha skrift-
ligt tillstdnd av de berorda. Denna blankett
finns att himta pd kommunportalen under
Information och kommunikation.

Mediabank

I Alingsas kommuns mediabank hittar du
godkinda bilder. Kontakta girna kommu-
nikationsenheten vid val av bilder och for
radgivning infor fotografering.




Presentationer och

bildspel

Bildspel ska alltid folja kommunens grafiska
profil, for att halla en enhetlig identitet
utat och stirka vart varumirke.

Mallar finns for Open Office och Power-
Point. Det finns dven en rad webbaserade
presentationsverktyg sasom tex Prezi.
Aven dessa kan anvindas, men Alingsis
kommuns grafiska profil ska givetvis dven
i dessa verktyg foljas.

De framtagna mallarna finns i tva varianter,
en med bildelement och en utan bild. Du
viljer sjilv vilken som passar bast i sam-
manhanget. Det kan dock vara bra att
tinka pa att om du har grafiska ele-ment i
din presentation bor mallen utan bildele-
ment i sidans topp anvindas. En sida som
innehiller fler in fem element (bilder, text,
logotyper med mera) ger ett rérigt intryck
och blir svérldst.

Bilder

Bilder som infogas i bildspel bér vara pa
120 dpi, minimigrinsen dr 72 dpi. Med
fordel kan bilder fran mediabanken an-

Exempel pa PowerPoint-mall

-
Rubrik pa
presentationen

44 p Arial

?ALIAHE‘)\SAS

=
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vindas i bildspel. Bilderna i mediabanken
finns anpassade for att anvinda i bildspel.

Rad och stdd vid bildspel

* Tink pd att halla texterna korta,
och graden pé texten stor.

e Detir du som talare som ska std
i centrum — inte PowerPoint-
presentationen!

*  Det ir dmnet och ditt framforande
som ska vara spinnande — inte Power-
Point-presentationen!

* Presentationen ska komplettera ditt
anforande. Den ska vara ett stod at
dhorarna, inte at dig som talare.

*  Utforma din PowerPoint-presentation
efter ditt anférande — inte tvirtom.

* En PowerPoint-presentation ska vara
enkelt och funktionellt formgiven, utan
onddiga element och bilder.

* PowerPoint-presentationen ska inne-
halla betydligt mindre information 4n
ditt muntliga framférande.

* Tink pd rytm, timing och dramaturgi.

* Den grafiska identitetens principer
giller ocksa for PowerPoint-

presentationer.

*  Glom inte bort lisbarhetsaspekten.



Trycksaker

En halvbra eller dalig trycksak kan skada
verksamhetens eller kommunens image
mer 4n den gor nytta. Ténk pa att tryck-
saken ska ge ett seriost och fortroende-
ingivande intryck.

Det ar dirfor viktigt att den tas fram av
personer som dr erfarna inom omradet.
Har inte forvaltningen sjilv personal som
dr utbildad eller erfaren inom grafisk design
eller trycksaksproduktion, bor en reklam-
byra/AD anlitas.

I trycksaker fir endast de typsnitt och
de logotyper som dr godkinda anvindas.

Alla personer som producerar trycksaker
ska ha tillgang till Adobe InDesign och
typsnitten Adobe Garamond Pro och
Helvetica Neue.

Ténk pa att hélla layouten luftig, och
anvind logotypen och de firger som an-
getts i avsnitten om firger och logotyp.

Ta kontakt med kommunikationsenheten
for radgivning om ni ska ta fram en tryck-
sak och for fragor rorande upphovsritt,
avtal med reklambyrder med mera.

Exempel pé trycksaker fran ndgra av kommunens verksamheter

Roll up Annons
i Cwitl optam aus, o coos ut erchillique et harciantis mollane
YT R.l.lb"k star figa. Nam que omaihil min ‘med quia comnim quam
’ har om nagot cendit, eque mclum lia [Are—————"
i Ali A4 {  consdetvllabormo et alignis magram hil iducia sita veliquia
| XH ! AIIng_S&S med sclest asct repe incil imelupta volectis veliquo inciunt] quiam,
omnejd estota volor aliquos aut omei- eum hitate con nonsestow nibilis
maxdmus. Ceprorem enarandipid  sitard dolorum quibus volupio
Hér kan det sth en itibu1sa sae efur, T marimos
ngresstont com handlar Olbor apizsim bick livemn lzbo. trsptaschl qul doloser ferempere
™ om ndgonting. HAr kan cus maio veliciatern volapeiisscd
det sth en ingresstext som Mellanrubrik stir hér quiacptio. Dloreicas verd volutes
handlar om n&gonting. H&r  Aped esedias reremna tempore- truptuscis qui doboser feempore
kan det std en iIngresstext rio. Aborkan itmaribus, erunt et cus malo veliciatern vohapeiissed
som handlar om régenting.  autem scrum fagiatem quides quineptio,
E ALINGSAS
Broschyr
(1 4
Sa denis dolum qui vid maximusanda
volor ad qui ut quisita volorestis nim ipic-
10 moai optatur rest, et ut vitatur: Gite
moiuptaspic tem ad etur ma pres ut
poreped quae. Ut as mo etus dolupid-
elese odita que illorerio eat dia etur aut
omnimi, qui aborempos maio.
Broschyrrubrik
Har kan det sta ytterligare text
L]
% ALINGSAS
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Kontorsprodukter

Kontorsprodukter ir dagliga barare av

var identitet, och det enda sittet dessa far
varieras pa dr i sjilva textinnehillet, sdsom
adresser och telefonnummer.

P4 kommunportalen finns en bestillnings-
modul dér du kan bestilla visitkort, notis-

Exempel pa visitkort
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Exempel péa brevpapper
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- 441 81 ALUNGSAS

2« ALINGSAS

25

block, mappar med mera. Varje forvaltning
bestiller sjilv dessa produkter och ser till
att det finns material for den dagliga verk-
samheten och f6r missor och liknande.

Exempel pa notisblock

Alingsas kommun - 441 81 ALINGSAS
BesOksadress: Radhuset, Stora torget « kommunstyrelsen@alingsas.se
Tel: 0322—-61 80 00 « Fax: 0322-61 67 30 » www.alingsas.se




Dokumentmallar

Digitala mallar for kontorsbruk, sisom
informationsblad, brev med mera hittar du
Alfresco. Det finns mallar bade fé6r Micro-
soft Office och Open Ofhice.

Fortryckta framsidor

Pa Centraltryckeriet finns fortrycka fram-
sidor som skall anvindas vid tryck av

till exempel protokoll, handlingar, fack-
nimndsprogram, riktlinjer eller andra
liknande bestillningar.

Exempel pé informationblad

# o

EALINGSAS

Exempel pa kuvert

EALINGSAS

Namn Namnsson
Gatgatan 12 A
123 45 BYSTAD
Sverige
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Kuvert

Kuvert finns i fem olika storlekar — C4,
C5 och C6 samt fonsterkuvert E5 och E6.
Dessa bestills via Centraltryckeriet.

Mappar

Mallar f6r mappar finns framtagna. Dessa
kan anvindas vis autbildningar, presen-
tationer mm dér broschyrer och annat
trycke material ska delas ut. Det finns tva
varianter pd mapp, en med endast grafiska
symboler och en dir man kan infoga bild

Exempel p& mappar

-
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Annonser

Nir Alingsis kommun annonserar anvinds
annonsmallar som bestar av vira grafiska
element, véra typsnitt och vir logotyp.

Layouten ir enhetlig, och finns i olika
format, frin enspaltare till storre format
sasom kvartssidor, halvsidor och helsidor.

Enskilda forvaltningar kan ha en egen
variant av bildsekvensen, enligt vad som
tagits upp i ett tidigare avsnitt.

Kommunsida i Alingsas Tidning
och Alingsaskuriren

I lokaltidningarna samlas all informa-
tion frain kommunen en dag varje vecka,
torsdagar i Alingsaskuriren och fredagar i

Alingsas Tidning.

Syftet med kommunsidan ér att gora det
enklare for medborgarna att folja informa-
tionen fran Alingsis kommun, da all var
information till allmdnheten samlas pa ett
och samma stille i tidningen.

Det blir ocksa en samordningsvinst genom
att annonser pa kommunsidan 4r nigot bil-
ligare 4n vid ordinarie annonsering.

Rad och stdd vid annonsering

» Hall girna annonserna kortfattade. Det
okar chanserna att annonsen kommer
att bli last.

*  Vid rubriker i Helvetica Neue och Arial
rekommenderas teckenstorlek pa minst
10 punkter och uppat.

27

* Rubriken ska pa ett kortfattat och
lockande sitt sammanfatta innehallet
i annonsen. Forsok att halla rubriken
sa kort att den far plats pa en rad.

* Bilder i annonser gor givetvis att
textutrymmet minskar, men det 4r ett
effektivt site att fanga ldsarens upp-
mirksamhet.

*  Stdrre annonser bor kompletteras med
bilder. Detta for att underlitta lasbar-
heten.

* Anvind girna mellanrubriker for att
gora texten mer littlist och luftig. Aven
mellanrubrikerna ska héllas pd en rad.

* Folj raden i avsnittet om typografi pa
sidan 13.

Exempel pa annonsmall

Rubrik star
har om nagot i
Alingsas med
omnejd

Har kan det sta en ingresstext som
handlar om négonting. Har kan det
sta en ingresstext som handlar om
nagonting. Har kan det sté en in-
gresstext som handlar om nagonting.
Har kan det sté en ingresstext som

Mellanrubrik star har

Aped esedias rererna temporerio. Aborian itaturibus, erunt et autem serum fugiatem

[

quides erchillique et harciantis mollant mod quia comnim quam fugiatem venia assimet
parupid magnam hil iducia sita veliquia volectis veliquo inciunti quiam, cum hitate con
nonsectota nihilis sitati dolorum quibus voluptio maximos doloreicae veri volutes truptus-
ciis qui dolorer fe cus maio velicia luptiissed quiaeptio.

Mellanrubrik star hér ocksé

Et fugiae platur molorporum entiam iur alitatu ribusam, quis et as volor repelig enimi,
non consequ amuscia sum incto qui ni volor as aci aliquiamust, suntet plaudae pari qui
dolupta tenihiliquis pra sunt ut lantur?

El imporepratia aut eumquo maio. Qui aute eaquos aligenia nem iundebitate doluptiber-
10 et recae pa sinimag natquia dolore volecus inus dolo modit doluptatur rem veribus si
blaborehent hiciaer nature, odiatus endissin cus voluptae con pe same voluptatus eroratin-
cia ipsac. Ut fuga. Iratior sam rem fugitat expellupti sime pos eribus ea ducit rerrum repta
nias rem quam ditia endelecearum ipsundebit et es ata sinict as sus, volorio nectis susdam
volut rene perendam et am fugiandaecte millabo. Loreriam, sanis eum quam fugitae.




Skyltar

For kommunens fasadskyltar giller att
Alingsis logotyp ska finnas med ovanfor
verksamhetens namn. Typsnittet ska vara
Adobe Garamond Pro och spirrat i for-

hallandet 53/100.

Fasadskyltar

Vissa byggnader dr av sadan art att skylten
bor anpassas efter byggnadens karrakeir.
Vissa byggnader kan ocksa vara kultur-
minnesbyggnader. Kontakta kommunika-
tionsenheten vid sadana fall.

I undantagsfall kan en fasadskylt behéva

goras i liggande format, da ska den se ut
enligt exemplet nedan.

Exempel pé kontorsskylt

" ALINGSAS

Fornamn Efternamn
Titel
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Interiéra skyltar

I anslutning till entrén bér mindre skyltar
med beskrivning finnas. Logotypen bér
finnas 6verst och dirunder en [6pande
beskrivning om byggnadens "innehall”.

Kontorsskyltar

Skyltar utanfor kontorsrum har kommun-
vapnet overst till vinster, och namn och
titel centrerat. Namnet och titeln skrivs i
Helvetica Neue eller Arial.

Exempel pa fasadskylt

" ALINGSAS

MILJOSKYDDSKONTORET

Exempel pa interidra skyltar

" ALINGSAS

BIBLIOTEK 1 TR
KONSTHALL 2 TR

ADMINISTRATION 3 TR




Vepor och roll ups

Precis som for trycksaker dr det svart att ge
annat in rekommendationer for hur vepor
och roll ups bér utformas. Reglerna som
finns i detta dokument gller dven har.

Pa roll ups ska logotypen centreras i ne-
derkant. I ovrigt giller att hélla texter
korta och i en tillrickligt hdg storleksgrad.
Anvind rubrik eller bild f6r att dra upp-
mirksamhet till vepan. Kommunikations-
enheten har roll ups med generella
Alingsasmotiv for utlining.

Kontakta girna kommunikationsenheten

for rad och stéd om din verksamhet ska ta
fram en roll up.

Exempel pé torgvepa
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Exempel pa roll up

Fraga
energiradgivaren!

Alingsas energiradgivare ger opartisk och
kostnadsfri radgivning om energi-
effektivisering. Det kan gélla bostéder,
lokaler eller transporter.

Radgivning ges till hushall, féretag och
organisationer.

Kontakt

E-post: energiradgivare@alingsas.se
Telefon: 0322-61 61 47

" ALINGSAS




Gavor

I Alingsds kommun finns gavor som kan Ljuslyktan Alstromeria
ges till gister och foreldsare samt vid pen-
sionsavgangar och liknande. Produkterna
bestills av kommunikationsenheten och fir
inte siljas vidare.

Alstromeria Light
Ljuslyktan Alstromeria Light ir formgiven
av alingsdsfodda designern Pia Sjolin och

tillverkad vid glashyttan Mats Jonasson
Malerés i Smaland.

I Alstromeria Light férenas Alingsas
historia och dess kopplingar till familjen
Alstromer, med nutidens Alingsis som 4r Kaféboken
en foregangskommun nir det giller ljus-
design.

Kaféboken

I boken Kakor och karaktirer i kaféstaden
Alingsds blandas recept fran stadens kaféer
med historik om kaféstaden Alingsis.
Boken ir full av fina fotografier fran kafé-
miljéer runt om i kommunen och stirker
Alingsis varumirke som kaféstaden. Boken
siljs till privatpersoner pa Turistbyran.
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Profilprodukter

Respektive forvaltning kper pa egen hand
in profilprodukter, som till exempel tryckta

pennor, dekaler, med mera.

Det finns stor frihet i utformningen, men
den grafiska manualen ska efterfoljas.

En profilshop kommer att byggas upp
under 2014 och da kommer vanligt fore-
kommande profilmaterial finnas att bestilla

direkt dirifran.

Exempel pa profilmaterial

i ?
g e

‘ ALINGSAS
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Det ir viktigt att sikerstilla maximal kvali-
tet i sdvil material som firgatergivning.

Kontakta kommunens kommunikations-
enhet for mer information.

RN} (o



Arbetsklader

Logotypen ska framtrida tydligt pa vara Vissa arbetskldder ska enligt lag ha en viss
profilklader och placeras enligt exemplet. fargsittning. Forsok i den man det 4r moj-
nedan. Frizonen (lir mer pa sidan 6), ska ligt att matcha dessa firger mot Alingsas
respekteras dven har. kommuns profilfirger. Kontakta kommuni-

kationsenheten om du behover rad och stod.
Pa morka klader ska den negativa logo-
typen anvindas.

Logotypen ska placeras pa brostet, ryggen
och/eller pd drm och byxficka.

KOMMUN

o
mALINGSAS
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Bildekaler

Bildekaler finns i svart eller vitt tryck pa Bestills hos KP Skyltfabrik. Kontaktupp-
transparent plast, i storlekarna 26, 38 och gifter hittar du pa sista sidan.
50 cm.

Dekalen monteras pa framdérrarna enligt
bild, centrerat under frimre sidorutan.

|

o=
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Namnbrickor

Namnbrickor bestills pd www.alfaskylt.se, Logotypen ir placerad hégst upp,
som kommunen har tecknat ramavtal med. centrerad, namnet nedanfor.

Skyltarna ir ovala eller rektangulira, vita
eller silverfirgade. Viktigt 4r att tinka pa
att de silvriga skyltarna kan vara svara att

lisa pa grund av reflektioner.

Wk
B ALINGSAS

HALINGSAS

Fornamn Efternamn

Fornamn Efternamn
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E-post

Nir vi kommunicerar via e-post ska vi ha
en enhetlig avsindarinformation. Det dr
viktigt att mottagaren far kontaktinforma-
tion tillsammans med e-postmeddelandet.
Det ska inte infogas bilder, logotyper eller
andra grafiska element i signaturen.

Exempel pé E-postsignatur

Namn
Titel

Alingsas kommun
Exempelférvaltningen
Gatuadress 1

123 45 Alingsas

Tel: 0322-60 00 00

Mobil: 0706- 60 00 00
fornamn.efternamn@alingsas.se
www.alingsas.se
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Signaturen ska skrivas pa f6ljande sitt:

* Avsindarens namn ska sittas i Arial
Bold 10 pkt.

*  Titel ska sittas i Arial Regular 10 pke.

* Alingsis kommun ska sittas i Arial
Bold 8 pkt.

¢  Ovriga kontaktuppgifter sitts i Arial
regular, 8 pkt.



Reklambyraer,
specialister & tryckerier

Upphandlade reklambyraer

Alingsis kommun har avtal med ett antal
reklambyréer. Att anvinda reklambyraer dr
att rekommendera i de fall forvaltningen
ska ta fram grafiskt material, men saknar

teknik, mjukvara och grafiskt utbildad

personal.

Endast med professionell hjilp gar det att
ta fram produkter som haller en tillfreds-
stillande kvalitet.

Reklambyrierna som anlitas ska alltid utga
ifrdn och arbeta efter kommunens grafiska

profil.

Mer information om de upphandlade
reklambyrderna och kontaktuppgifter hittar
du pa intranitet.
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Upphandlade tryckerier

Alingsis kommun ska i férsta hand anlita
Centraltryckeriet nir det giller tryckeri-
tjanster. Kan inte Centraltryckeriet genom-
fora den efterfrigade tryckeritjinsten inom
rimlig tid ska i andra hand Prinfo Virgirda
anlitas och i tredje hand ska WM Tryck

anlitas.

Nir nagon av véira upphandlade reklam-
byraer gor en trycksak eller liknande och
da anlitar ”sitt” tryckeri kan detta kringgis.
Du bor dock alltid kontrollera priset, sa att
kommunen inte har ett mer fordelaktigt pris.

Mer information om de upphandlade
tryckerierna hittar du pé intranitet.



Juridik

Upphovsréttsliga fragor

Nir vi gor vart material tillgidngligt for
andra dr det vikeigt att vi har laglig ridtt ate
publicera materialet.

Bilder och texter mm som vi anvinder
maste vara utlinade till oss, kopta av oss,
eller framtagna av oss sjilva. Och det dr
viktigt att avtal om detta triffas med upp-
hovsrittsinnehavaren.

Nir det giller layout och formgivning bor
vi avtala till oss ritten att anvinda den
framtagna formen dven i framtiden, oavsett
vilken byra vi anlitar for arbetet, och att vi
har ritt att justera den ursprungliga gra-
fiska formen pa det sitt vi finner limpligt.

Aven om vi avtalar till oss denna ritt
rekommenderas starkt att kontakta den
byra eller person som har tagit fram mate-
rialet, for att diskutera pa vilket sdtt even-
tuella modifieringar bor goras. Detta av
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respekt f6r formgivarens verk och for att
bibehalla kommunens goda relationer med
byraerna. Det dr ocksa viktigt att avtalet
omfattar ritten att publicera materialet

digitalt.

Nir det handlar om till exempel fotografier,
ska vi alltid ange namnet pé fotografen.

Personer pa bild

For att inte orsaka skada eller lidande for
nagon enskild individ ber vi alltid om ett
godkinnande frin de personer (nir det
giller minderédriga deras malsmin) som
finns med pa bilden. Detta giller om det
ar en eller ndgra fa personer som ir i fokus
i bilden och som gar att identifiera.

Om personerna dr under 18 ar tillfragas
bada deras malsmin.



Rad och stod vid tryck

Offertforfragan

Innan offerter tas in ar det viktigt att fun-
dera over upplaga, format, papperskvalitet,
omfang/sidantal, efterbearbetning (lack-
ning, hiftning, perforering, binding, med
mera) och onskad leveranstid.

Offert fran tryckeriet begirs in muntligt
eller skriftligt.

Att tanka pa innan tryck
Innan originalet skickas till tryck maste du
kontrollera att det dr redo for tryck:

1. Bilduppl6sning

For normalt tryck giller 300 dpi. For
dagspress 170 dpi. Ligre upplosningar vid
tryck ger tryck av mirkbart dalig kvalitet.
For dataskirmsvisning anvinds 72 dpi.
Var logotyp finns i EPS- och TIFF-format.
Bada varianterna finns att ladda ner fran
kommunens mediabank.
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2. Firgsystem

Vid tryck anvinds CMYK (Cyan,
magenta, yellow, svart) eller dekorfirger,
om bilden inte ir svartvit. RGB (Rott,
Gront, VI1att) anvinds for skidrmar och
projektorer, inget annat.
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3. Typsnitt

De tryckerier Alingsis kommun har avtal
med har de typsnitt vi anvinder i tryck-
saker.

4. Utfall
Originalen ska ha minst fem milimeters
utfall vid tryck i tryckpress.

5. Filformat

Fi tryckerier tar emot original som inte ar
gjorda i ett professionellt layoutprogram.
Bestim med tryckeriet i vilket format origi-
nalet ska overlimnas. Word-filer, Excel-filer
och liknande godkinns inte

for tryck, daremot for laserutskrifter av
handlingar och protokoll.

Originalen maste limnas till tryck i god
tid. Ofta ett par tre veckor innan beriknad
leverans. Var ute i god tid!

Orderbekréaftelse

Innan tryckeriet borjar trycka ska bestilla-
ren ha tagit emot och godkint en slutlig
orderbekriftelse frin tryckeriet (med alla
uppgifter som finns punktade i offert-
forfragan samt pris).



Kontaktuppgifter

Kommunikationsenheten

Malin Helltén
Kommunikations- och
marknadsforingschef
0322 - 616127

malin.hellten@alingsas.se

Maria Thyrell
Kommunikationstrateg
0322 -6171 85

maria.thyrell@alingsas.se

Maja Theorin Mentzer
Kommunikator
0322 -617143

maja.theorin.mentzer@alingsas.se

Robert Persson
Webbredaktor
0322 -61 61 54

robert.persson@alingsas.se

Tryckerier

Centraltryckeriet
0322-107 99

www.centraltryckeriet-alingsas.se

Prinfo Vargirda
0322-66 70 60

www.prinfovargarda.se

VM Tryck
0322-67 00 90

www.wmtryck.com
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Skyltar/bildekor

KP Skyltfabrik AB
0322 -19 000
www.kpskylt.se

Alfa Skylt och Gravyr
031-8572 80
htep://www.alfaskylt.se

Reklambyraer

De upphandlade reklambyraerna ir till-
delade en eller flera malgrupper. Vid
tveksamheter angdende vilken reklambyra
du bor vinda dig till, kontakta kommuni-
kationsenheten.

Calibrera Kommunikation
0709-30 59 30

www.calibrera.se

Olivbyran
0322-67 26 00

www. olivbyran.se

Sturm & Drang
031-711 00 30

www.sturmdrang.se

Wonderbrand
031-711 79 20

www.wonderbrand.se

For ovriga aktuella ramavtal, kontakta

upphandlingsenheten.



